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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell'olio EVO sostenibile Sondaggio olio EVO sostenibile

Sondaggio olio EVO sostenibile

Sondaggio somministrato online nel mese di novembre 2021
Numero di consumatori: 1500

Distribuzione del campione in Italia:
e Nord (500 consumatori)
. Centro (500 consumatori)

. Sud e Isole (500 consumatori)




Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’olio EVO sostenibile

Profilazione del campione
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell'olio EVO sostenibile Profilazione del campione

Profilazione del campione

A cosa prestano attenzione i consumatori quando acquistano prodotti alimentari? (massimo 3 risposte)

Paese di provenienza e e 702

Presenza certificazioni meeessss———m 227
Prezzo I 973

Marca I 649

Tecniche s 163

Ingredienti IS 595

Sostenibilita mEEEE————— 284
Caratteristiche nutrizionali mEEEssssssssssssssmn 408
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

E un tema importante che dovrebbe guidare le nostre scelte di consumatori.
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Se ne parla tanto, ma alla fine i vantaggi per i consumatori sono pochi.
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Le aziende si riempiono la bocca con questa parola per vendere di piti, ma quelle sostenibili davvero sono una minoranza.
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Se un'azienda fa prodotti sostenibili i consumatori hanno tutto da guadagnareci.
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Se fra qualche anno le aziende non saranno sostenibili verranno tagliate fuori dal mercato.
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

A ben vedere i consumatori possono fare poco: la sostenibilita & compito delle istituzioni e delle aziende.
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Sostenibilita dei prodotti alimentari: cosa ne pensano i consumatori?

Molte persone dicono di agire in modo sostenibile, ma poi nei fatti lo sono meno.
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Sostenibilita dei prodotti alimentari

Sostenibilita dei prodotti alimentari

I consumatori sono attenti alla sostenibilita quando acquistano prodotti alimentari?
3,1%
9,8% / 73,9%
Sono abbastanza attento, ma la sostenibilita non ¢ il
criterio principale di scelta

13,3% 13,3%

. Sono molto attento, mi informo e scelgo i prodotti di cui
conosco la sostenibilita

9,8%
. Sono poco attento. Penso che la sostenibilita di un

prodotto non sia cosi importante

3,1%

Non sono per niente attento, ¢ un tema che non mi interessa

La maggior parte del campione si considera attento, ma la sostenibilita non é il criterio principale di scelta.




Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Sostenibilita dei prodotti alimentari

Sostenibilita dei prodotti alimentari

Nell'ultimo anno, I'attenzione del campione alla sostenibilita dei prodotti alimentari ¢ prevalentemente aumentata.

54,7%
- Aumentata, ma senza stravolgere le mie abitudini di acquisto

€ consumao

28,9%
28,9%
Rimasta invariata, mi comporto come prima anche SE€
) P p

conosco meglio il concetto di sostenibilita

14,5%
. Decisamente aumentata, tanto che ho cambiato le mie

abitudini di acquisto e consumo

1,3% 1,3%
Diminuita: tutto questo bombardamento di informazioni
Lt ha finito per farmele rifiutare
54,7% 0,7%
14,5% Decisamente diminuita: mi rifiuto di correre dietro a tutte

queste sciocchezze



Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’olio EVO sostenibile Olio di oliva

Olio di oliva

Luoghi in cui i consumatori acquistano l'olio di oliva: (possibile pitt di una risposta)

Frantoio/Produttori 946
Supermercato 714
Negozi specializzati 84
Online [ 29
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Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Olio di oliva

Olio di oliva

Conoscenza del concetto di sostenibilita applicato all'olio extra vergine di oliva.

35,0% 35,0%

. Conosco 'argomento a grandi linee

34,7%
. Ne ho sentito parlare, ma ne so poco

19,9%
. Non conosco affatto I'argomento

10,4%

Conosco molto bene di cosa si tratta

10,4%



Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Olio EVO sostenibile

Olio EVO sostenibile

Alla domanda:

“Nelle tue decisioni d'acquisto, presteresti attenzione alla sostenibilita di un olio extra vergine d'oliva perché...?2”
il campione risponde (possibile pit1 di una risposta):

* Mi farebbe sentire parte del miglioramento del pianeta e del benessere delle generazioni future (790)
* Sarei sicuro di acquistare un prodotto che fa bene alla mia salute (615)

* Sarei sicuro di acquistare un prodotto di qualita superiore (531)



Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Olio EVO sostenibile

Olio EVO sostenibile

Nelle tue decisioni d'acquisto, presteresti attenzione alla sostenibilita di un olio extra vergine d'oliva perché...?

531

Sarei sicuro di acquistare un prodotto di qualita superiore

615

Sarei sicuro di acquistare un prodotto che fa bene alla mia salute

Mi farebbe sentire parte del miglioramento del pianeta
e del benessere delle generazioni future

790

Mi farebbe sentire bene con me stesso NN 151
Mi eviterebbe giudizi negativi degli altri per esser —. 18
un consumatore superficiale
Ormai non ci si puo pit1 permettere di essere consumatori poco 263
sostenibili se si ha a cuore il nostro futuro
Mi aiuterebbe a consumare in modo pit1 consapevole NN 360
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Olio EVO sostenibile

Facilita/difficolta nel riconoscere un'azienda che produce olio extra vergine d'oliva sostenibile.

693 693
. Si puo capire, ma le informazioni non sono sempre
facili da trovare

573
. E difhcile, anche perché non si riesce sempre

a verificare dove sta la verita

181

53

Penso sia facile, basta informarsi

E impossibile, tanto se vogliono raccontarci
bugie il modo lo trovano

181



Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’olio EVO sostenibile Olio EVO sostenibile

Olio EVO sostenibile

Quali aspetti farebbero credere che un olio EVO ¢ sostenibile? (possibile pit di una risposta)




Valutazione e comunicazione della sostenibilita per la filiera dell’'olio EVO sostenibile Olio EVO sostenibile

Olio EVO sostenibile

Reazione dei consumatori dopo aver letto sull'etichetta che un olio extra vergine d'oliva ¢ sostenibile: (massimo 2 risposte)

Penserei che ¢ un prodotto di maggior valore | mI 533

Penserei che & un fatto positivo, ma comunque il prodotto dovrebbe piacermi NN 541

Penserei che I'azienda che lo produce é seria e siimpegna per i consumatori RN 014

Penserei che prima di darle fiducia vorrei informazioni NN 556

Penserei che ¢ la solita trovata marketing per vendere di piu [IEEEEEN 180

Non darei alcuna importanza all’'indicazione M 20
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Olio EVO sostenibile

Se leggessi sull'etichetta di un olio extra vergine
d'oliva che si tratta di un prodotto sostenibile,

saresti incentivato ad acquistarlo?

10

881

. Probabilmente si, ma dipende dal prezzo

S35

. Certamente s, e sarei disposto a pagare di pit

74
Probabilmente no, non lo considero

. un valore aggiunto importante

10
Certamente no, la sostenibilita

di un prodotto non mi interessa

Olio EVO sostenibile

Se leggessi sull'etichetta di un olio extra vergine
d'oliva che si tratta di un prodotto sostenibile,

saresti disposto a pagare di pill per acquistarlo?

133 117
519
. Si, ma non oltre il 10%
448
Si, ma non oltre il 15%
519
283
. Si, ma non oltre i1 20%
133
Si, oltre il 20%
117
No
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Olio EVO sostenibile

Se leggessi sull'etichetta di un olio extra vergine d'oliva che il prodotto ha ricevuto una certificazione da parte di organi dello Stato, saresti maggiormente

incentivato ad acquistarlo?

737
. Si, sarebbe una garanzia di sicurezza e serieta

633
Si, ma solo se la certificazione si accompagnasse ad altri

. aspetti di mio interesse nella scelta del prodotto

130

No, non cambierebbe i miei criteri di valuazione

130



Grazie per l'attenzione
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